Unitatea de invatamant: Colegiul Economic,, Delta Dunarii” Tulcea Aviz Director,
Domeniul de pregitire de baza: Servicii

Calificare profesionala: Tehnician in activitati economice

Modulul: M 1- Politici de marketing

Nr de ore/an :54

Nr. ore /saptamana: 2 din care: T:1

Clasa: a-Xll-a

Profesor: IORDACHE LAURA CRISTINA

Plan de inviatamant aprobat prin Anexa 2 la OMEN 3501/29.03.2018

PLANIFICARE CALENDARISTICA (model)
AN SCOLAR: 2024-2025

Unitatea de rezultate ale invatarii/Rezultate ale
(’:\lr:' Invataril Continuturi Nr. ore Sidptimana Obs.
0 1 2 3 5 6 7
(0) 1) (2) @) 4) (T) (L T) (IP) ®) )
Introducere Tn materie 1 1 S1
Test initial S2
1L 1o11. 9.2.1. 9.3.1. Mixul de marketing
Scurt istoric; Componentele mixului de marketing — 2 2 S3-S4
cei patru P (produs, pret, distributie, promovare);
Factori de influenta ai mixului de marketing 1 1 S5
Politica de produs
2. 1912 9.2.2. 9.3.2. -Obiective si elemente componente ale politicii de 1 1 S6
9.1.3. 9.2.3. 9.3.3. produs;
9.1.4. 9.2.4. -Produsul Tn optica de marketing- componente 2 2 S7-S8
0.1.5. 925, corporale, componente acorporale, comunicatii cu
9.1.6. 9.2.6. privire la produs, imaginea produsului;




Nr.

Unitatea de rezultate ale invatarii/Rezultate ale

invatarii

ort. Continuturi Nr. ore Sdptimana Obs.
©) 1) ) ©) ON BON NO)
(4) 2 N IR G (©)
-Ciclul de viata al produsului- definitie, etape, factori 1 1 S9
de influenta;
-Lansarea unui produs nou pe piata 2 2 S10-S11
etape ale lansarii,
patrunderea produsului in consum,
urmdrirea produsului Tn consum;
-Gama de produse §i servicii 1 1 S$12-S13
definitie, dimensiuni, dinamica;
-Strategii de produs. 1 1 S14
Recapitulare 1 1 S15
9.1.7. 9.2.7. 9.3.4. Politica de distributie 1 1 S16
9.1.8. 9.2.8. -Obiective ale politicii de distributie; Procesul
9.1.9 9.2.9. distributiei marfurilor; 1 1 S17
3. -Circuite de distributie : dimensiuni, tipologie; 1 1 S18
-Distributie fizica (logistica marfurilor) elemente
componente; Intermediarii si rolul lor; Strategii de
distributie. 1 1 S19
Recapitulare
9.1.10. 9.2.10. 9.3.5. Politica de pret 1 1 $20
9.1.11. -Obiective ale politicii de pret; Categorii de preturi; 1 1 S21
-Factori de influenta ai preturilor 1 1 S22
4, -Strategii de pret 1 1 S23
Recapitulare
9.1.12. 9.2.11 9.3.6. Politica promotionala 1 1 S24
9.1.13. 9212 9.3.7. -Obiective ale politicii promotionale; 1 1 S25
9.2.13 -Tehnici de promovare- publicitate, promovarea
9214 vanzérilor, relatii publice, vanzari personale, targuri si
5. o expozitii/ Utilizarea Internetului in promovarea
produselor; 1 1 S26
-Strateg_;ii promotionale.




Unitatea de rezultate ale invatarii/Rezultate ale
(’:\Irrt' invatarii Continuturi Nr. ore Sdptimana Obs.
(0) 1) 2 3) ON HOR BYU.
(4) S IR [ (8) ©)
Recapitulare finala 1 1 S27
TOTAL 27 1 27
Tntocmit,

Prof. lordache Laura Cristina
Colegiul Economic ,,Delta Dunirii” Tulcea



